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Дайджест за первую

половину 2022

https://april-agency.com/?utm_source=presentation&utm_medium=organic&utm_campaign=trendreport2


Этот дайджест должен был выйти 
ещё в апреле, но что-то 

подсказывало нам 一 выводы 
делать рано. 



Теперь, когда мир диджитал 

в России вышел из паузы, стало 
понятно, что изменилось после 

февраля и как теперь вести 
коммуникацию.



Собрали для вас презентацию 

и постарались ответить 

на актуальные вопросы.
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«Увидел, нажал, купил» 一 по такому принципу 

бренды будут продавать в 2025 году. 



Онлайн-покупки через соцсети уже интегрируются 

в нашу жизнь. Главные движущие силы этого 
процесса 一 бренды, инфлюенсеры, пользователи.



Люди охотно покупают, когда видят обзоры 

товаров и услуг в персональной ленте новостей. 

Рекомендация человека из подписок меньше 
ассоциируется с рекламой и вызывает доверие.



При этом потенциальный покупатель больше всего 
заинтересован в предложении именно в момент 
знакомства с отзывом реального пользователя. 

Тогда зачем рисковать и уводить потребителя 

на сторонние сайты, если можно упростить 
покупку до одного клика?

Социальная коммерция в действии. 

Всего за один день популярные китайские 
стримеры Ли Цзяци и Вия продали товары 

на общую сумму 3 000 000 000 долларов.

Источник: Accenture: The Social Commerce Revolution 2021

Социальная

коммерция

LINK

https://www.accenture.com/us-en/insights/software-platforms/social-commerce-power-people
https://bcs-express.ru/novosti-i-analitika/kitaiskii-bloger-prodal-tovarov-na-1-7-mlrd-za-12-chasov
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Слияние реального мира 

и киберпространства продолжается.

След человека в интернете или его 
цифровая идентичность приобретает 
всё большую значимость. Это уже 

не просто набор информации и даже 
не способ самовыражения — это 
виртуальная личность. Прямо сейчас 
интернет-пользователи создают

инклюзивные, этичные и доступные 
метавселенные. Пока что цифровые 
миры затрагивают преимущественно 
совместные интересы и развлечения 
людей. В будущем в виртуальную 
реальность перекочует большая 
часть жизни человека.

Цифровая


идентичность

06

78%
интернет-пользователей 


готовы к созданию


идеального общества 


в метавселенной

1’22

дайджест Цифровая идентичность

Источник: Dazed Media: A Future World 2031, Dentsu: Creative Trends 2022, Future Top 100 2022

https://dazed.studio/white-papers/the-future-of-our-world/
https://info.dentsu.com/dentsu-creative-trends-report-2022?utm_source=dentsu&utm_medium=website&utm_campaign=creative+trends+2022
https://www.wundermanthompson.com/insight/the-future-100-2022
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Мир в стадии принятия себя и окружающих 
такими, какие они есть. Границы «правильно-
неправильно» стираются, форматы 
модифицируются, роли усложняются.



Наше будущее 一 это небинарный мир. 

Уже сегодня к небинарному потреблению склонны 
10% всех покупателей. И совсем скоро деление 
товаров на категории «для мужчин» 

и «для женщин» перестанет быть этичным. 



Эта тенденция отражается и в контенте. Молодое 

поколение моментально переключается между 
серьёзным и развлекательным контентом. Никто 
уже не удивляется, что преподавателя для 
подготовки к ЕГЭ школьники ищут в TikTok. 

Источник: Dentsu: Creative Trends 2022

«Это тоже я»

Поколение

https://info.dentsu.com/dentsu-creative-trends-report-2022?utm_source=dentsu&utm_medium=website&utm_campaign=creative+trends+2022
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Спортзал, офис, кинотеатр, бар, салон красоты 

легко можно организовать в собственной 
квартире. Этому нас научила пандемия COVID-19.



Огромную популярность приобрели товары 

и лайфхаки по обустройству жилья, интерьерный 
декор, умные и развлекательные системы 

для дома. 



Сейчас, когда ограничения сняты, люди всё равно 
проводят на своей территории много времени, 

но уже на добровольной основе. От этого любовь 

к «домашнему» контенту только возросла.


Источник: Dentsu: Creative Trends 2022Дом, милый дом

https://info.dentsu.com/dentsu-creative-trends-report-2022?utm_source=dentsu&utm_medium=website&utm_campaign=creative+trends+2022
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Тренд на расширение коммуникации возник 

не из ниоткуда. Он появился из растущего 
стремления пользователя к самовыражению 

и желания получить индивидуальный подход, 
нацеленный не просто на таких же, как он, 

а конкретно на него. Популярность TikTok 
показала, что люди готовы и хотят рассказывать 

о себе. Для этого платформа подарила 
пользователям множество простых и доступных 
способов. 



Ожидается, что в дальнейшем эти тенденции 
станут ещё сильнее. Как итог: появление 
множества сервисов и новых платформ с самым 
разнообразным контентом, а не только с видео.



Расширение


коммуникации
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Источник: Dazed Media: A Future World 2031

NFT

В России тема NFT утихла и пропала из топов 
новостей, но в мире на новую технологию 
продолжают возлагать большие надежды. 



Участники исследования, которое провело 
независимое издательство Dazed Media, считают, 
что в будущем виртуальные товары обретут 
большую ценность, чем физические. У каждого 
появится NFT-кошелёк и гардероб. Многие 
устоявшиеся привычки кардинально изменятся, 
например, онлайн-шопинг, а некоторые и вовсе 
будут забыты.



Неудивительно, что крупные российские компании 
уже строят стратегии развития с учётом массового 
распространения невзаимозаменяемых токенов.

https://dazed.studio/white-papers/the-future-of-our-world/
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Нейросети как технология становятся всё более доступными 

и применимыми на практике. 



Совсем недавно нейросеть DALL-E 2, генерирующая 
изображения на основе текстового описания, нарисовала 
обложку для журнала Cosmopolitan. Редакторы журнала, 
члены исследовательской лаборатории искусственного 
интеллекта OpenAI и художник Карен Икс совместно 
протестировали возможности нейросети, задав различные 
текстовые запросы, и в итоге выбрали обложку, 
представленную справа. Её сгенерировала DALL-E 2 в ответ 

на довольно сложный запрос: «широкоугольный снимок с 
нижнего ракурса женщины-астронавта со спортивным 
телосложением, самодовольно идущей к камере на Марсе в 
бесконечной Вселенной в стиле цифрового искусства». 



Иронов 2

YaLM-100B

DALL-E 2

Нейросети

Доступные нейросети:
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Пандемия повлияла не только на 
образ жизни людей, но и на их вкусы 
и предпочтения.



Популярнее стал контент, который 
помогает отвлечься и расслабиться, 
сбежать от реальности. А это значит, 
что при создании медиапродуктов 
нужно учитывать эмоциональное

и психологическое состояния 
пользователей. И многие уже начали 
это делать.

Например, пуэрториканский 
музыкант Bad Bunny анонсировал 
новый альбом с помощью серии 

роликов в формате 360 °. В них он 
отдыхает с друзьями на тропическом 
пляже.

Источник: Future Top 100 2022, Culture&Trends Report 2022

Позитивные

вайбы

LINK

https://www.wundermanthompson.com/insight/the-future-100-2022
https://www.youtube.com/trends/report/
https://www.youtube.com/watch?v=Nk8C9FdCdJQ
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90%
зумеров согласны,


что просматриваемый


контент помогает


им перенестись 


в другое место 

83%
зумеров смотрят


ролики, которые 


помогают им 


расслабиться

69%
зумеров возвращаются 


к каналам, вызывающим 


ощущение комфорта

Есть и другая тенденция. В своём исследовании YouTube 
выяснил, что наравне с медитативным людям помогает 
расслабится пугающий контент. Но не тот, к которому 

привыкли миллениалы: со скримерами, резкими звуками, 
монстрами и литрами крови. 



Поколение зумеров выбирает атмосферный саспенс с его 
нагнетающими страх историями.


Источник: Future Top 100 2022, Culture&Trends Report 2022

Позитивные


вайбы

https://www.wundermanthompson.com/insight/the-future-100-2022
https://www.youtube.com/trends/report/
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Персона


лизация 

Новое поколение всё больше предпочитает 
персонализированный контент и всё меньше 
обращает внимание на массовую культуру.



Мода перестала диктовать правила. Пропустить 
новый сериал, о котором все вокруг говорят, 

и в то же время зачитываться фанфиками 

о малоизвестных персонажах японских сказок — 
теперь норма.



65% 
зумеров ценят 


контент,  который 


нравится именно 


им, намного больше


популярного 


в инфополе

55% 
зумеров утверждают, 


что потребляют 


контент, который 


в их окружении 


больше никого 


не интересует
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Гик — больше не обидное слово. Теперь все 
знают, что это очень увлечённый чем-то человек. 
За последние пять лет быть настоящим гиком 
стало трендом. Наверняка вы слышали 

о фэндомах — сообществах фанатов, но скорее 
всего не задумывались, насколько сильно они 
влияют на современную поп-культуру. 



Участники фэндомов — профессиональные гики 

и фанаты. Они постоянно создают контент про 
объекты своего обожания, будь то герои 
комиксов, персонажи книг или артисты. Этот 
контент помогает остальным раскрыть глубже 
своих кумиров. 



Уже никого не удивляет, что любительская 
видеонарезка с концерта любимой группы в итоге 
может стать официальным клипом. Фанаты стали 
призмой, через которую мы воспринимаем поп-
культуру.



Источник: Culture&Trends 
Report 2022

Создаём

вместе

культуру

15

61% 
зумеров считает


себя настоящими


гиками  и фанатами 


чего-либо

https://www.youtube.com/trends/report/
https://www.youtube.com/trends/report/
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К-волна

В октябре 2021 года журнал Billboard запустил 
новый чарт — Hot Trending Songs. В него 
попадают самые обсуждаемые в Twitter песни. 



14 из 20 лучших песен в дебютном чарте 
принадлежали K-pop-артистам, в том числе 
легендарному бойз-бэнду BTS и рэперше Лисе 

из группы Blackpink.



K-pop — лишь часть корейской культурной 
экспансии в мире. Популярность еды и косметики 
из «страны утренней свежести» тоже бьёт все 
рекорды.



Самым показательным стал успех корейских 
дорам, таких как «Паразиты» и «Игра 

в кальмара». В последней главную роль сыграла 
Чон Хо-ён, которая на волне успеха сериала стала 
амбассадором Louis Vuitton вместе с легендами 
кей-попа.
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Эти тренды кочуют из репорта 

в репорт,  но не сказать о них 

мы не можем

Социальные цели брендов Господство вертикального контента

Разнообразие и инклюзивность Человекоцентричность

Экоповестка Научная основа брендов 

Омниканальность Социальная ответственность 

01. 05.

02. 06.

03. 07.

04. 08.
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01. Мировые тренды02

потребители
потребители

03. Маркетинг



04. SMM



05. Креатив 



06. Дизайн



ценности 

и установки 一 

величина 

непостоянная.

вот что из этого получилось.

Потребители откликаются на все события, происходящие 
в мире. В этот раз он изменился настолько неожиданно, 
что реагировать пришлось быстро.

1’22

дайджест ценности и  установки
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В Ipsos считают, что мир VUCA (изменчивый, 
неопределенный, неоднозначный и сложный), 

в котором мы жили последнее десятилетие, 
сегодня уже неактуален. На смену ему приходит 
мир BANI (хрупкий, тревожный, нелинейный 
и непостижимый). 



Итак, мы стоим на границе миров, 
где изменчивость превращается в хрупкость, 
неопределённость становится тревожной, 
сложность 一 нелинейной, а неоднозначность 一 
непостижимой.



Переход из мира VUCA в мир BANI повлиял 

и на людей, живущих в России. Из чего состоит 
россиянин нового мира? 


Фоновый режим жизни в мире непредсказуемых последствий заставляет 
современного человека постоянно искать решения проблем.

Люди со смекалкой не боятся искать новые решения, но предпочитают 
умеренный риск. Продуманные действия помогают избежать катастрофы.


В мире BANI нет места пассивности. Но из-за хрупкости нового мира 
важно проявлять осторожность в каждом действии.


У хаотичного мира должна  быть опора. Традиции великой страны 
и живительная сила малой родины не дадут почве уйти из под ног.


Разнообразие среды общения тренирует гибкость и открытость 
мышления, помогает увидеть нестандартные решения.

Без него в BANI-мире не обойтись.


Источник: Ipsos: Flair Russia 2022

01.  смекалка.

02.  Избегание риска. 

04.  Непассивность.

05.  Великая идея и традиционность.

06.  Неоднородность социальной среды.

03.  Позитивное мышление.

20

в потоке 

изменений
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https://www.ipsos.com/ru-ru/flair-russia
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Каким же становится 


покупатель в новом мире?

ОМНИКАНАЛЬНЫЙ ПОКУПАТЕЛЬ 

САМОСТОЯТЕЛЬНЫЙ ПОКУПАТЕЛЬ 

Отмена ковидных ограничений не снизила интерес к интернет-шопингу. Это значит, что пандемия COVID-19 
только ускорила неизбежное 一 массовый переход на онлайн-покупки. В то же время никуда не исчезла и любовь 

к традиционным походам по магазинам. Омниканальный покупатель научился гибко распределять покупки 
между офлайн- и онлайн-каналами. Он комфортно взаимодействует с цифровыми технологиями 
как в интернет-магазинах, так и в торговых залах.

Навыки взаимодействия с онлайн-платформами и мобильными приложениями сделали покупателей 
самостоятельными. Теперь они не проходят мимо цифровых технологий в офлайн-магазинах и охотно 
пользуются кассами самообслуживания.  

Самостоятельный покупатель совершает покупки в своем темпе, не стоит в очередях и не зависит 
от кассиров и других покупателей.


21

Источник: Ipsos: Flair Russia 2022

https://www.ipsos.com/ru-ru/flair-russia
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Каким же становится 


покупатель в новом мире?

НЕТ СПОНТАННЫМ ПОКУПКАМ

РАЗМЫВАНИЕ ЛОЯЛЬНОСТИ

Интернет-магазины заточены на быстрые покупки. По данным Ozon, среднее время пребывания на сайте 
составляет шесть минут, в мобильном приложении 一 восемь минут. С переходом в онлайн, время, отводимое 
на шоппинг как вид досуга, значительно сократилось вместе с количеством спонтанных покупок. Ретейлеры 
активно ищут новые способы стимулирования спонтанных покупок с помощью social commerce, 
livestream commerce, AR/VR.

Лояльность покупателей к привычным ретейлерам и брендам пострадала от перехода в онлайн. 
Интернет-магазины сильно расширяют consideration set покупателя: по данным Ozon, за один визит 
со смартфона покупатель просматривает 18 товаров в трёх категориях.

22

Источник: Ipsos: Flair Russia 2022

https://www.ipsos.com/ru-ru/flair-russia
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дайджест потребительские тренды

01.

02.

03.

04.

05.
23

Вызовы времени 


Падение доходов

Потеря доступа к зарубежным товарам 

Культурная изоляция

Ценностный вакуум  

Современное общество переживает серьёзный кризис доверия. По данным Edelman Trust Barometer бизнес пользуется 
самым большим доверием аудитории, а вот доверие к государству и медиа снижается. Поэтому в это турбулентное время 
важно не молчать, а вести честную и прозрачную коммуникацию с аудиторией.


Доходы большей части россиян падают, а цены растут. Часть аудитории не может позволить себе излишки. 
Но желание вести привычный образ жизни и необходимость в товарах никуда не делись. Поэтому, как и в начале 
пандемии, люди пересматривают подход к тратам и сбережениям. В связи с чем мы будем наблюдать рост таких явлений, 
как совместные покупки, апсайклинг, DIY. 


Уход популярных брендов с российского рынка плачевно повлиял на ассортимент разных категорий товаров. Спасти 
положение пытаются локальные бренды. У них появилась реальная возможность увеличить долю своего присутствия 
на рынке. Но в умах отечественного потребителя до сих пор остаётся недоверие к качеству местных производителей.

Вместе с зарубежными компаниями от нас уйдут события международного масштаба. Аудитории будет казаться, что в России 
ничего не происходит. Но со временем локальные события заполнят пустоту. Задача брендов 一 ускорить этот процесс.

Сортировка отходов, отказ от гендерных стереотипов и другие ценности могут уйти вместе с крупными международными 
брендами. Возникает риск ценностного вакуума. Чтобы этого не случилось, освободившиеся ценностные ниши должны 
занять локальные бренды. Устойчивая ценностная связь с аудиторией пойдет на пользу и самим производителям.
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01. Мировые тренды 


02. Потребители
03

маркетинг
маркетинг

04. SMM



05. Креатив 



06. Дизайн
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дайджест последние события

Посмотрим, что нас ждёт 

в ближайшее время.

Последние события сильно пошатнули 
рекламный рынок. Бренды уходят, 
а бюджеты сокращаются.
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Состояние 

рынка рекламы

Мнения представителей сферы разделились. Одни уверены, 
что российские компании в большей степени, чем иностранные, 
предполагают восстановление рекламной активности. 20% опрошенных 
считают, что у российских рекламодателей возможен рост, 
53% 一 что падение рынка не превысит 30%. Однако иностранные 
рекламодатели настроены более пессимистично и ожидают 
падения на 50−70%.



Тем временем, Group4Media считают, что российский рынок рекламы 
в 2022 году упадет на 38%. Взять ситуацию под контроль и вернуться 
к росту получится лишь во втором квартале 2023 года.


Прогнозы падения российского рынка диджитал-рекламы 
от крупнейших игроков (%)

Источник: Sostav, Adpass

OMD Publicis Group4Media

Оптимистичный Пессимистичный Негативный 
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дайджест состояние рынка рекламы

https://www.sostav.ru/publication/group4media-v-2022-godu-rynok-reklamy-upad-t-na-38-i-ne-prevysit-360-mlrd-rublej-55079.html
https://adpass.ru/upal-i-szhalsya/
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дайджест тренды в маркетинге

01. Рост эффективности рекламы 


03. Брендинг уступает 

место performance 


02. Рост спроса 

на традиционные медиа 

04. Бренды меняются 

вслед за аудиторией 


05. PR-, digital-, 

direct  

& CRM-маркетинг 

восстановятся 

быстрее всего

Кризис и тотальное сокращение бюджетов заставили многих считать каждый рубль, вложенный в рекламу. Все стремятся к оптимизации расходов и 
сокращению «пустых попаданий». Одновременно возрастает роль цифровых инструментов, которые позволяют 
сделать рекламную кампанию более управляемой и прозрачной: технологии анализа активности аудиторий (YouScan, «Медиалогия») 
и мониторинга размещения (SMM Planner), средства дистанционной коммуникации (Webex, Zoom, Teams) и онлайн-анкетирования 
(Google Forms, Surveymonkey, Simpoll и другие).

Из-за сократившегося выбора 
медиаканалов, формировать 
общественное мнение, создавать 
и поддерживать имидж стало 
сложнее. Поэтому бренд-
коммуникация отошла на второй 
план и направлена теперь 
только на прямые продажи. 
Наиболее же востребованными 
стали каналы, нацеленные 
на performance-продвижение.

Хоронить телевизор снова 
оказалось рано. Из-за блокировки 
социальных сетей классические 
маркетинговые инструменты 
переживают ренессанс. 
Доля инвестиций в диджитал 
уменьшилась. Как итог: часть 
рекламных бюджетов, которые 
планировалось потратить 
в Интернете, ушла в офлайн: 
на ТВ, радио и наружную 
рекламу.

На руинах старых покупательских 
привычек можно построить 
новые. Многие сделают всё, 
чтобы не упустить эту 
возможность. Ещё вчера 
у российских компаний не было 
шансов устоять перед рекламным 
напором зарубежных брендов. 
Медиабюджеты и уровень 
экспертизы были несопоставимы. 
Сегодня конкурентное поле 
расчищено. Самое время строить 
грамотную стратегию завоевания 
«освободившейся» аудитории 
и укрепления отношений 
с нынешними клиентами.


Таков прогноз большинства 
маркетинговых агентств, 
основанный на собственной 
работе. Public relations-, 
digital- и direct & CRM-
маркетинг даже в текущей 
ситуации чувствуют себя 
стабильно и уже скоро 
полностью оправятся 
от кризиса.

27Источник: Adindex

https://adindex.ru/publication/specialreality/2022/04/14/303838.phtml


01. Мировые тренды 


02. Потребители  

03. Маркетинг
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05. Креатив 



06. Дизайн



SMM — область маркетинга, 

которую пошатнуло сильнее всего.

1’22

дайджест smm

В течение нескольких недель привычные площадки попали под блокировку. 
Один за другим появились новые сервисы, которые не бросают попыток занять 
их место. Популярные блогеры, с отработанной системой монетизации контента, 
вдруг стали вынуждены искать новые способы заработка. 


Как только пыль от потрясений осела, 
мы проанализировали масштабы изменений, 
посчитали показатели и прикинули, что делать 
с SMM дальше. Основные выводы собрали 
в одном месте.

29
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Источник: Mediascope

97,5 
млн
жителей России пользуются 

интернетом. Это 80% от всего 

населения страны.


1’22

дайджест интернет-пользователи в россии

30

50 Миллионов пользователей ежедневно

48

41

31

20

12

2
1

VK YouTube Telegram TikTok OK Instagram* Facebook* Rutube

*Принадлежат компании Meta, признанной экстремистской и запрещённой в РФ

http://chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://mediascope.net/upload/iblock/fd8/RIF_mediapotreblenie.pdf
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дайджест новые платформы

31

За последнее время 

появилось 

множество 

новых платформ. Чуть ли не каждую на старте называли 
«убийцей» одной из привычных соцсетей. 



В итоге замах был хорош, а вот с результатами 
пока что не всё так феерично, как хотелось 
бы создателям: который месяц штиль. 
Серьёзных охватов на новых площадках получить 
нельзя, поэтому мы советуем пока не тратить 
время и ресурсы на регистрацию 
и ведение страниц в новых сервисах.

В то же время мы считаем, что нужно оставаться 
на низком старте и пристально следить 
за развитием событий. Чтобы, в случае чего, 
успеть завоевать аудиторию быстрее конкурентов.
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Лента новостей с возможностью 
персонализации


Вариация на тему LinkedIn. 

Деловое сообщество, в котором 
можно найти работу, клиентов, 
сменить подрядчика


Аналог IG*, есть вкладка 
с рекомендациями, своя лента 
и лента друзей. Видео, сториз 

и часть другого привычного 
функционала только в планах


«ЯРус» Tenchat 
 NOW 
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дайджест новые площадки

Практически клон TikTok с примерно 

теми же возможностями по созданию 

и просмотру контента



Аналог Reddit и снова с урезанным 
функционалом. Создатели обещают, 
что это временно


Аналог TikTok с интересной фишкой: 
пользователь может выбирать 
развитие сюжета в ролике

Yappy Lagoon 
 movika  
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1’22

дайджест Важные новости

Google впервые раскрыл данные о ежемесячной 

аудитории Shorts. Короткие видео ежемесячно 

смотрят 1,5 млрд человек.

Telegram выкатывает обновление, в котором можно 

не только запустить игры, но и создать лендинг, 

который будет выполнять все те же задачи, что и сайт.

«ВКонтакте» снова бьёт рекорды: более 1,75 млрд просмотров 

видео и 600 млн новых клипов в сутки. Ещё и отдельное 

приложение для клипов появилось, а к концу года планируется 

создать отдельную платформу VK Video, которая будет 

развиваться по принципу YouTube.

Маркетплейсы активно развивают видеоконтент. Например, Ozon 
открыл новый раздел «Ozon Моменты», где будут публиковать 
видеоконтент от пользователей и продавцов платформы.

«Одноклассники» представили подарки в видеоформате.

Среднесуточный охват Telegram вырос до 40 миллионов 

пользователей. 

У TikTok появилась собственная платформа 


для отслеживания трендов. 

ВК запустили отдельную платформу для рекламы 

— «VK Реклама».

Важные новости

01

02

03

04

05

06

07

08
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дайджест блогеры

Блогеры 

Мы видим, что блогерские интеграции не канули в лету, однако лидирующие 
ранее площадки уступили место новым. Первое место занимает YouTube, так 
как в отсутствие легальной возможности размещаться в Instagram* и TikTok, 
эта платформа позволяет выйти на большие охваты у блогеров без 
дополнительного продвижения контента. 



На втором месте по количеству публикаций оказался Telegram, который 
постепенно вырастает из нишевой площадки и становится полноценным 
игроком на блогерском рынке. Об этом свидетельствуют как новоиспеченные 
блогеры-миллионники, так и количество размещений за последнее время. 



Практически все крупные иностранные бренды исключили из коммуникации 
Instagram*. Размещение у блогеров здесь рискнули продолжить лишь 
несколько российских и иностранных брендов. 



Замыкает четвёрку лидеров «ВКонтакте». Рекламодатели только начинали 
делать осторожные шаги на этой площадке. Несмотря на скромные первые 
три месяца у «ВКонтакте» большой потенциал для блогеров за счёт обилия 
форматов и возможностей дополнительной медийной поддержки контента.

*Принадлежит компании Meta, признанной экстремистской и запрещённой в РФ

Источник: Adindex; Adindex 

https://adindex.ru/publication/opinion/digital/2022/06/24/305059.phtml
https://adindex.ru/news/researches/2022/06/6/304759.phtml
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Источник: Adindex; Adindex 

БЛО


ГЕРЫ
За последние три месяца


было более 1160 

рекламных интеграций 


у российских блогеров, 

лидирующее место


занимает YouTube.


Почти треть инфлюенсеров 


из топ-75 продолжают


рекламировать бренды


в Instagram*. 

количество интеграций по площадкам

1’22

дайджест блогеры

31 86* 143 902

*Принадлежит компании Meta, признанной экстремистской и запрещённой в РФ

https://adindex.ru/publication/opinion/digital/2022/06/24/305059.phtml
https://adindex.ru/news/researches/2022/06/6/304759.phtml
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дайджест «БУРГЕР КИНГ» x «ЯНДЕКС.ЕДА»:

Отличный пример, как бренды отошли от 
традиционных (и уже порядком надоевших) 
подборок лучших подарков на День 
Святого Валентина. Вместо этого они 
сфокусировались на другой категории 
пользователей, о которых чаще всего 
остальные бренды в этот день забывают, — 
одиноких людях, недавно вышедших из 
отношений. 



Пользователи смогли отметить праздник 

с юмором (назло бывшим) и выплеснуть 
накопившийся за прошлые отношения 
негатив в безобидном формате, отправив 
экс-половинке воппер с десятикратной 
порцией лука. 



«БУРГЕР КИНГ» x 

«ЯНДЕКС.ЕДА»:


воппер для 

бывших

Крокодиловы 


слёзы


гарантированы!

LINK

https://prclub.spb.ru/2022/02/13/burger-king-i-yandeks-eda-pomogut-otomstit-byvshim-v-den-vsekh-vlyublennyh/


Cadbury: my cousin’s wedding

Ещё один пример «неклассической» 
для Дня Святого Валентина 
активации. Филиал бренда Cadbury 
в Индии сфокусировался на блоке 
ЦА, представители которого не хотят 
отмечать праздник и ежегодно ищут 
хорошую отговорку. Производитель 
кондитерских изделий предоставил 
им отличную причину в качестве 
правдоподобной отмазки — 

My cousin's wedding («Свадьба 
двоюродного родственника»). 

Компания выкупила целый остров, 
забрендировала его и даже создала 
посольство для подачи визы. Очень 
гиперболизировано и на грани 
абсурда, тем кейс и интересен.




LINK

Лучше отговорки


               не придумаешь!

bury
cad

1’22

дайджест Cadbury: my cousin’s weddin 

Cadbury:


my cousin’s 

wedding

39


LINK

https://mad-over-marketing.com/my-cousins-wedding-island-valentines-day/
https://mad-over-marketing.com/my-cousins-wedding-island-valentines-day/


1’22

дайджест CPB London: imagine

Несмотря на популяризацию равноправия 

на рабочем месте и важности одинаковой оплаты 
труда вне зависимости от гендера, до сих пор 39% 
детей из начальных школ по всей Великобритании 
считают, что мама должна сидеть дома 

и ухаживать за детьми, пока папа ходит на работу 
и зарабатывает деньги.



В основу кейса легла именно эта статистика, 
наглядно показывающая важность темы. 
Благодаря работе с типографикой 

и использованию крупного, порой 
провокационного текста без дополнительных 
декоративных элементов каждый постер 
заставляет задуматься, какие предрассудки до сих 
пор существуют и почему важно их пересмотреть. 

CPB London:


                     imagine

LINK

https://cpblondon.com/news/imagine-a-world-where-gender-makes-no-difference/
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дайджест raffaello: особенная во всём

Трогательный ролик, показывающий, как важно 

в эру свайпов и онлайн-знакомств на основе двух 
строчек в био принимать свои особенности 

и не пытаться их скрыть в угоду окружающим. 
Кейс демонстрирует важность принятия друг 
друга и ценность уникальных черт и особенных 
качеств разных людей.

особенная во всём

raffaello:


LINK

https://www.sostav.ru/publication/rafaello-smetana-fererro-52688.html
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дайджест «авито.работа» x телеканал 2x2

Люди ценят искренность и намного 
лучше реагируют на живые истории, 
а не на выдумки сценаристов. 

В ролике для продвижения сервиса 
«Авито.Работа» директор канала 2x2 
делится опытом подработки (что 
важно, оригинальной), ещё 

и вдохновляя зрителей историей 
успеха. Человек, который раньше 
продавал кошачий корм 

и организовывал фаер-шоу, стал 
директором крупного телеканала.

«авито.работа» x


              телеканал 2x2

LINK

https://www.sostav.ru/publication/avito-i-2kh2-55082.html?utm_source=telegram&utm_medium=social&utm_campaign=avito-rabota-i-22-predstavili-sovmest
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дайджест IKEA: kreativ

IKEA:

 kreativ

Этот проект даёт возможность 

не только убрать существующую 
мебель и представить квартиру 
пустой: можно спланировать 
расположение и дизайн новой 
мебели, не выходя из дома. 

На первый взгляд очень трудоёмкая 

и затратная по времени задача 
упрощается максимальной 
диджитализацией процессов.

LINK

https://www.sostav.ru/publication/ikea-sozdala-ar-remuver-mebeli-55085.html
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Реклама Nike, как всегда, на высоте. 

1’22

дайджест nike: never settle, never done

Филиал в Великобритании запустил новую дерзкую кампанию Never Settle, 
Never Done, призывающую футболисток не сдаваться и не занижать планку. 
Помимо динамичного ролика, бренд арендовал самые узнаваемые локации 

в Лондоне (Тауэрский мост, фасад Национальной галереи, Королевская 
опера и другие), на которых показали рекламу с участием звёзд женского 
футбола. Для каждой спортсменки была написана фраза «You’ve never seen 
_ like this», где пробел заменялся одним из слов, например, «power», 
«performer» и т. д., которые ассоциируются со стремлением, силой и талантом.


LINK

nike:


never settle, 

never done

https://www.youtube.com/watch?v=nY2DxSss_lg
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дайджест dove: toxic influence
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С помощью дипфейков они создали короткие ролики с токсичными советами 
по красоте, которые можно увидеть в соцсетях у блогеров, чтобы привлечь 
внимание к потенциально опасным для впечатлительных подростков 
рекомендациям, которые никак не фильтруются.

Бренд Dove давно славится социально-
ответственными кампаниями, направленными 

на борьбу со стереотипами красоты 

и продвижением натуральности, принятия своей 
внешности. Этот кейс не стал исключением.


LINK

https://www.youtube.com/watch?v=sF3iRZtkyAQ&t=195s


1’22

дайджест фонд по борьбе с онкологическими заболеваниями alivia: buy my cancer

фонд по борьбе с онкологическими 

заболеваниями alivia: buy my cancer

Благотворительный фонд Alivia совместно с Национальным 
исследовательским институтом онкологии им. Марии Склодовской-Кюри 
(Варшава) превратили изображения раковых клеток в криптоарт, средства 
от продажи которого пошли на борьбу с недугом. 



Отличный пример, как что-то негативное, в частности тяжёлый диагноз, 
превращают в арт-объект, чтобы собрать деньги на благотворительность. 

LINK

https://designtaxi.com/news/418996/You-Can-Now-Buy-Real-Cancer-Cells-As-NFTs-To-Save-A-Patient-s-Life/
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дайджест lego: we are all builders

lego:


we are all builders

В ролике бренд показал важность развития творческого мышления и стройки ещё 

в детстве. Если подумать, вся наша жизнь — конструктор: отношений, коммуникации 

в обществе, рабочего процесса. С помощью этой параллели бренд построил 
эмоциональный ассоциативный ряд для аудитории. Конструктор стал полноценной 
частью жизни, а не просто детской игрушкой.



Думаем, что многим взрослым знакома ситуация, когда после сложного рабочего дня 
хочется вечером пособирать LEGO. 

LINK

Кампания, приуроченная к 90-летию бренда.

https://www.sostav.ru/publication/lego-zapustil-kampaniyu-k-svoemu-90-letiyu-54890.html
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дайджест apple: data auction

Глобальная кампания бренда Apple, нацеленная на борьбу с утечкой 
персональных данных пользователей. Ролик привлёк внимание к проблеме, 
о которой не задумываются, пока данные не попадут в общий доступ.


В видео показан весь обширный список персональных данных (личная 
информация, переписки, история браузера и т. д.), к которым можно легко 
получить доступ. В конце демонстрируется, что всего одной кнопкой 
пользователи iPhone могут предотвратить утечку, мотивируя зрителей

быть внимательнее.

apple: data  auction

LINK

https://www.youtube.com/watch?v=NOXK4EVFmJY&t=94s
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дайджест aviasales: запуск бренд-медиа «псжр»

LINK

Нетрадиционный для брендовой рекламы формат 
аудиосообщений в Telegram-пабликах (DNative, «Беспощадный 
Пиарщик», «Кровавая Барыня», «Русский маркетинг») привлёк 
внимание к новости о запуске бренд-медиа Aviasales «ПСЖР» 
за счёт игры на любопытстве подписчиков. 


aviasales:


запуск бренд-медиа «псжр»

https://www.sostav.ru/publication/aviasejls-pszhr-kejs-52464.html


1’22

дайджест pringles: get stuck in

pringles:


get stuck in

В этом гиперболизированном ролике Pringles в открытую 
признали, что у них есть проблема узких упаковок, в которых 
часто застревает рука, но подчеркнули: их чипсы настолько 
вкусные, что эта небольшая неприятность того стоит.

Пример успешной самоиронии. 

50


LINK

https://www.youtube.com/watch?v=rjZ_O-c3QRw
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дайджест «вкусвилл»: джунгли

«вкусвилл»:


джунгли

Бренд выбрал классический формат рекламного 
ролика: сначала показал гиперболизированную 
проблему, а дальше наглядно продемонстрировал, 
как её можно решить с помощью доставки 

от «Вкусвилла» без дополнительных усилий. 



Пользователи узнают себя в героях роликов 

и проникаются преимуществом доставки из-за 
того, что в ролике показаны любимые многими 
продукты из «Вкусвилла», а потом — 
классические ситуации, в которых их хочется 
съесть, но не выходя из дома.


LINK

https://www.sostav.ru/publication/the-clients-i-vkusvill-53903.html
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дайджест kion: истории, которые удивляют

kion: истории, 


которые удивляют

Герой видео — француз, живущий в России. 

Вся его жизнь похожа на классическое 
французское кино, а сопровождающий его 

на каждом шагу переводчик Марк озвучивает 

на русском каждое действие.



Сначала герой считает себя несчастным 

и обречённым, но потом осознаёт, что на самом 
деле он — часть рекламы онлайн-кинотеатра 
KION. Именно поэтому его жизнь так напоминает 
идеализированные примеры классического 
кинематографа. 



Fun fact: логотип бренда, который рекламируется 
в ролике, появляется только в последние секунды. 
Таким образом, отсутствует навязчивость 
продажи и поддерживается зрительский интерес.



LINK

https://www.youtube.com/watch?v=f0CaAVn66Wc
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01. Мировые тренды



02. Потребители



03. Маркетинг



04. SMM



05. Креатив 
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дайджест Ностальгия по девяностым

Совсем недавно популярные шоу, такие как 
«Кобра Кай» и «Очень странные дела» от Netflix 
(среди бесчисленного множества других), вернули 
ностальгию по 80-м и открыли эру пароволновых 
пейзажей, неоновых цветов и готических засечек. 
А в 2022 году ретрокамбек наконец-то наступит 

в 90-е! Мы видим, как 90-е возвращаются: 
тенденция к ностальгии как тоске по прошлому 
сквозь розовые очки.



Мы заново переживаем 90-е с помощью простых 
смайликов, примитивных интернет-рамок, 
геометрических фигур и схематичных 
иллюстраций — эти визуальные приёмы снова 
становятся королями.

по девяностым

Ностальгия

9
0

В своем следующем 


дизайн-проекте 


направьте внимание 


на ретроатмосферу 90-х.
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дайджест совмещение 2D и 3D

Тренд на 3D по-прежнему развивается 

и укрепляется, поскольку он предлагает 
безграничные возможности для дизайнеров: 

от гиперреалистичных изображений, стирающих 
грань между цифровым и физическим, 

до креативных мэшапов с 2D-элементами. 



Комбинации 2D и 3D, использование лучшего 

из двух миров — в 2022 дизайнеров ждут 
удивительные открытия.

совмещение 2D и 3D
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дайджест стекло

На смену модному дизайну, имитирующему 
реалистичное золото и придающему 
повседневным вещам особый вид, в тренды 
ворвались стекло и хрусталь в 3D. Мы увидим 
больше прозрачных материалов, дополняющих 
тренды на голографию и 3D, реалистичные фоны 
из морозного стекла и многое другое, не говоря 
уж о том, что новая система гибкого дизайна 
Windows 11 также использует имитацию 
прозрачного стекла.

стекло
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дайджест 3D-персонажи

Поклонники Nintendo 64, ликуйте! Наши любимые 
3D-персонажи снова вторглись в дизайн-пространство, 
и мы сможем увидеть их во множестве 
приложений, на веб-сайтах, анимации и т. д.



3D-персонажи могут изображаться в цветовом 
решении candy colours, дополняться элементами 
2D-дизайна, голографией или другими трендами, 
упомянутыми нами. 

3D-персонажи
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дайджест candy coLours

Яркие решения конфетного цвета — тенденция 

во всех областях дизайна. Причина появления 
тренда проста: проще привлечь внимание, 
желание выделиться среди множества 

и разбавить повседневность сочными оттенками 
любимых сладостей.

coLours

candy
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Антидизайн — это отказ от традиционных 
принципов дизайна и эстетики.



Нашим чувствам бросают вызов асимметрия, 
цветовые конфликты, «голые» или, наоборот, 
перегруженные интерфейсы. Этот стиль 
критиковали за намеренную дисгармоничность, 

но своих поклонников и место в трендах он всё 

же заполучил. Его сторонники создают проекты, 
освобождённые от традиционных стандартов 
эстетики.

антидизайн

1’22

дайджест антидизайн

Антидизайнеры 


планируют  нарушить 


все правила в 2022 году.
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дайджест Ukiyo-e style

Укиё-э — это стиль в изобразительном искусстве, 
популярный в Японии с 17 по 19 века. На гравюрах 
изображали гейш, актёров кабуки, борцов сумо, 
сцены из истории, народных сказок 

и путешествий, пейзажи, флору и фауну.

Термин укиё-э в переводе с японского означает 
«изображение парящих миров».



Дизайнеры уже знакомы с чёткими контурами, 
плоскими цветами и нарушенной перспективой, 
характерными для этого стиля. 



В современности дизайны с отсылками к укиё-э 
используются для придания обычным плоским 
векторным сценам особенной красоты.

Ukiyo-e style
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дайджест ризография

Во-первых, ризография дает 
самобытные, яркие цвета, которые 

не воспроизведут другие принтеры. 



Во-вторых, отпечатки часто 
получаются с небольшими 
дефектами: растеканием чернил, 
несогласованными цветами, 
непредсказуемыми проблемами 

с выравниванием или грубыми 
текстурами. 

ризография

Поскольку ретротренды находят 
отклик у широкого зрителя, 
неудивительно, что ризографическое 
искусство возвращается как 

в физическом, так и в цифровом виде.



Ризограф, которому уже несколько 
десятков лет, изначально создавался 
для офисного копирования 

и административного использования. 
Однако вскоре он стал инструментом 
художников и дизайнеров 

для создания произведений 
искусства, плакатов и рекламы, 

от которых невозможно отвести 
взгляд. На это есть две причины.
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дайджест ризография

Эта непредсказуемость делает ризоискусство 
сложным и авантюрным, поскольку даже если 

вы идеально спланируете свою работу, вы всё 
равно получите что-то уникальное и неожиданное. 
Современные дизайнеры находят умные способы 
воссоздать эффекты ризографической печати 

в цифровом виде и вернуть этот стиль в качестве 
тренда 2022 года.

ризография



Thank you for


watching
У вас есть задача для диджитал-агентства. 

Мы отлично справляемся с разработкой 
стратегий, креативных идей и запуском 

рекламных кампаний. 



У вас нет конкретной задачи, но дайджест 
вдохновил вас на изменение коммуникации 

в диджитал. Мы сделаем бесплатный аудит 

и предложим набор улучшений. 



Вы хотели бы к нам в команду.

Пишите нам, если:

hello@april-agency.com

april-agency.com
1’22

дайджест

mailto:hello@april-agency.com
https://april-agency.com/?utm_source=presentation&utm_medium=organic&utm_campaign=trendreport2

