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Дайджест за первую

половину 2022

https://april-agency.com/?utm_source=presentation&utm_medium=organic&utm_campaign=trendreport2


Этот дайджест должен был выйти 
ещё в апреле, но что-то 

подсказывало нам 一 выводы 
делать рано. 



Теперь, когда мир диджитал 

в России вышел из паузы, стало 
понятно, что изменилось после 

февраля и как теперь вести 
коммуникацию.



Собрали для вас презентацию 

и постарались ответить 

на актуальные вопросы.
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01. Мировые тренды 04. SMM

02. Потребители 05. Креатив
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Мировые тренды
Мировые тренды



https://www.accenture.com/us-en/insights/software-platforms/social-commerce-power-people
https://bcs-express.ru/novosti-i-analitika/kitaiskii-bloger-prodal-tovarov-na-1-7-mlrd-za-12-chasov


https://dazed.studio/white-papers/the-future-of-our-world/
https://info.dentsu.com/dentsu-creative-trends-report-2022?utm_source=dentsu&utm_medium=website&utm_campaign=creative+trends+2022
https://www.wundermanthompson.com/insight/the-future-100-2022


https://info.dentsu.com/dentsu-creative-trends-report-2022?utm_source=dentsu&utm_medium=website&utm_campaign=creative+trends+2022
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https://www.wundermanthompson.com/insight/the-future-100-2022
https://www.youtube.com/trends/report/
https://www.youtube.com/watch?v=Nk8C9FdCdJQ
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https://www.ipsos.com/ru-ru/flair-russia
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https://www.sostav.ru/publication/group4media-v-2022-godu-rynok-reklamy-upad-t-na-38-i-ne-prevysit-360-mlrd-rublej-55079.html
https://adpass.ru/upal-i-szhalsya/


https://adindex.ru/publication/specialreality/2022/04/14/303838.phtml






http://chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://mediascope.net/upload/iblock/fd8/RIF_mediapotreblenie.pdf










https://adindex.ru/publication/opinion/digital/2022/06/24/305059.phtml
https://adindex.ru/news/researches/2022/06/6/304759.phtml


https://adindex.ru/publication/opinion/digital/2022/06/24/305059.phtml
https://adindex.ru/news/researches/2022/06/6/304759.phtml




https://prclub.spb.ru/2022/02/13/burger-king-i-yandeks-eda-pomogut-otomstit-byvshim-v-den-vsekh-vlyublennyh/


https://mad-over-marketing.com/my-cousins-wedding-island-valentines-day/
https://mad-over-marketing.com/my-cousins-wedding-island-valentines-day/


https://cpblondon.com/news/imagine-a-world-where-gender-makes-no-difference/


https://www.sostav.ru/publication/rafaello-smetana-fererro-52688.html


https://www.sostav.ru/publication/avito-i-2kh2-55082.html?utm_source=telegram&utm_medium=social&utm_campaign=avito-rabota-i-22-predstavili-sovmest


https://www.sostav.ru/publication/ikea-sozdala-ar-remuver-mebeli-55085.html


https://www.youtube.com/watch?v=nY2DxSss_lg


https://www.youtube.com/watch?v=sF3iRZtkyAQ&t=195s


https://designtaxi.com/news/418996/You-Can-Now-Buy-Real-Cancer-Cells-As-NFTs-To-Save-A-Patient-s-Life/


https://www.sostav.ru/publication/lego-zapustil-kampaniyu-k-svoemu-90-letiyu-54890.html


https://www.youtube.com/watch?v=NOXK4EVFmJY&t=94s


https://www.sostav.ru/publication/aviasejls-pszhr-kejs-52464.html


https://www.youtube.com/watch?v=rjZ_O-c3QRw


https://www.sostav.ru/publication/the-clients-i-vkusvill-53903.html


https://www.youtube.com/watch?v=f0CaAVn66Wc
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